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RESUMO

Este artigo apresenta uma reflexdo teorica sobre as
praticas de consumo enquanto ‘cercas’ que
delimitam grupos expondo relagdes de poder entre
pessoas e grupos sociais no Brasil. A ascensdo da
classe ¢ e a busca pela manutengdo dos tracos de
distingdo entre as classes superiores frente a este
fendmeno, sdo abordados neste artigo como forma
de representagdo da dimensao politica do consumo
como instrumento de tensdes e disputas entre classes

sociais no Brasil.
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ABSTRACT

This article presents a theoretical reflection on the
practices of consumption while ‘fences' that delimit
groups exposing power relations  between
individuals and social groups in Brazil. The rise of
class ¢ and search for maintenance of the strokes of
distinction between the upper classes against this
phenomenon, it has covered in this article as a way
of representing the political dimension of
consumption as an instrument of tension and

disputes between social classes in Brazil.
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Os objetos tem uma funcdo determinante na
vida social de qualquer comunidade desde os
processos de socializagdo primaria das criancgas, seja
em sociedades primitivas que ornamentam seus
pequenos com pinturas de urucum, fibras vegetais e
partes extraidas de animais como dentes, penas e
pele, que marcam o pertencimento a grupos, ou fases
da infancia e da adolescéncia, seja na sociedade
contemporanea em que se fura a orelha de bebés do
sexo feminino para o uso de brincos que marcam

socialmente o género do bebé.

I. DA DIMENSAO POLITICA DAS
PRATICAS DE CONSUMO

O consumo estd muito alem do que se
considera, entre 0 senso comum, como a compra de
produtos, ou seja, a troca de moeda ganha por
trabalho, por objetos. O consumo funciona,
conforme a antropéloga Mary Douglas, como um
marcador social que define hierarquias entre pessoas
e grupos no mosaico social, os bens tangiveis e
intangiveis posicionam pessoas em relagdo a uma
determinante fundamental de poder em torno da qual
gravitam diferentes posicGes sociais. A moda
representa uma metafora social deste fendmeno, pois
a partir de uma tendéncia langada por certa grife tida
como icone em termos de capital de significado e
capital financeiro, se posicionam outras grifes cujo
uso marca a categoria social de seu possuidor numa

cadeia hierarquica do topo "a base.

A marcacdo social, presente em todas as
culturas, obedece "a funcdo social de tangibilizar
estruturas politicas, relagdes de poder entre pessoas
e grupos que obedecem ao codigo de poder do grupo,
entre os aborigenes australianos que praticavam o

Kula, os braceletes e colares trocados pelos membros

do grupo codificavam o poder e marcavam a
hierarquia social de quem presenteava. Na moderna
sociedade capitalista, o dinheiro, cddigo de poder
econdmico e social, permite comprar objetos que
categorizam socialmente seu possuidor. Sobre a
dimensdo politica dos bens nas relagbes sociais,
Mary Douglas defende a idéia de que “as coisas cuja
posse significa riqueza ndo sdo necessarias por elas
mesmas, mas pelas relacdes sociais que elas
sustentam. A pobreza ¢ culturalmente definida, ndo
por um inventario de objetos, mas por um padrao de
exclusodes, geralmente bastante sistematicas” (2007:
19).

Os bens tem cada vez mais a fungéo, na
sociedade contemporanea, de funcionar como um
instrumento de exclusdo, pois € a partir da relacéo de
poder do possuidor do bem de alto capital de valor
reconhecido, com o possuidor do bem excluido que
0 detentor do bem possuido exalta seu poder.
Segundo Jean Baudrillard, “o objeto de consumo s6
ganha sentido na diferenca com os outros objetos,
segundo um codigo de significagdes hierarquizadas™
(1995) e sobre este prisma, novamente, a moda nos
fornece um exemplo do processo mencionado — o
produto que contem o verdadeiro cédigo de moda
adquire seu sentido, seu poder social, a partir da
diferenciacdo com outros objetos que ndo sdo
consensualmente percebidos como ultima tendéncia,
isto é, a moda funciona a partir de um processo de
exclusdo de outros objetos, baseado em muito na
temporalidade que configura o capital de valor
percebido consensualmente e por conseguinte,
preco, pois a Ultima tendéncia langada na Premier
Vision de Paris é sempre mais cara do que a colecdo

anterior, de um semestre atras.

A exclusdo engendra o processo de
consumo, pois o0s produtos comercializados na
sociedade contemporénea sdo produzidos segundo
um sistema de obsolescéncia programada. Como

observa Baudrillard, no estdgio de producédo
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artesanal, os objetos refletem as necessidades na sua
contingéncia, na sua singularidade, entdo o sistema
de producdo se adapta ao sistema das necessidades.
Na era industrial, os objetos fabricados adquirem
uma coeréncia que vem da ordem técnica e das
estruturas econdmicas. O sistema das necessidades
torna-se menos coerente que o sistema dos objetos e
este impde coeréncia e adquire poder de modelar
uma civilizacdo (BAUDRILLARD, 1997: 197). O
sistema dos objetos, mencionado por Baudrillard,
categoriza a ordenagdo industrial/capitalista de
produtos, ndo mais orientada pelos sistema das
necessidades humanas, mas pelas necessidades do
grande mercado de comercializar os bens produzidos
em escala industrial, ou seja, pela necessidade por
parte da inddstria de bens de consumo, de gerar
necessidades no consumidor para o escoamento das
mercadorias de forma a manter o funcionamento do
sistema produtivo e estabilizar a estrutura de

producdo, com orientagdo a aumenté-la sempre.

Esta ordenacdo por parte do sistema
industrial, que necessita da compra de suas
mercadorias em sazonalidades cada vez mais
aceleradas para manter a funcionalidade do sistema
produtivo, tem a obsolescéncia programada, um
pilar do processo, movimentada a partir dos
movimentos da moda — quando nos remetemos ao
termo moda, ndo estamos falando necessariamente
de roupas e da industria téxtil, mas da conceituacéo
de moda como um sistema de producéo e reprodugéo
serial de tendéncias que funciona como um
instrumento da indUstria para o escoamento de bens
de consumo — portanto, a tdo demonizada moda nédo
é por si s6 um fenbmeno social espontaneo, ou
organicamente estruturado a partir das demandas
sociais, mas um processo que nasce na industria e é
configurado a partir de uma complexa cadeia de
segmentos do sistema produtivo, desde a industria de
base, de matérias-primas como pigmentos,

filamentos que constituirdo tecidos, polimeros,

Anais do

IT Seminario Internacional de Integracéo Etnico-Racial, 2015, Vol. 1, N° 2, 101-106

materiais 0organicos como couros e minerais como
pedras e metais, até outros setores do mercado como
as indastrias de tecnologia, de confeccdo, as
agencias de publicidade, os veiculos de midia e

também o comércio e mercado de eventos.

As tendéncias de langamentos sazonais de
produtos sdo instrumentos do sistema de
obsolescéncia programada orientado pela grande
inddstria e a necessidade de escoamento de
producdo. Certamente ndo existe uma entidade
manipuladora que busca escravizar individuos ao
sistema de consumo, a demonizacdo do consumismo
se atendo apenas ‘a determinante da relagdo
desejo/hedonismo por parte do consumidor e da
frivolidade envolta num processo que acaba por
exaurir reservas naturais e produzir desequilibrio
ecolégico mundial dificilmente atenta para o fato de
que a cadeia do sistema produtivo industrial possui
uma complexidade que engendra outras estruturas
sociais como o mercado de trabalho — a mesma
indUstria que gera a aceleracdo cada vez maior do
processo de consumo, também contrata méo de obra
e gera empregos (embora muitas vezes de forma
anti-ética e mesmo desumana, como o trabalho
escravo em paises de terceiro mundo e condi¢Bes
pifias de trabalho em termos de remuneracdo e
horarios extenuantes, mas este néo é o foco de nossa
discussdo) e com uma populacdo de cerca de sete
bilhdes de habitantes, o desenvolvimento industrial
e de outros segmentos que produzem bens de
consumo, desde a inddstria extrativista, de
metalurgia, de alimentos e dos setores de varejo e
turismo, entre outros, também possui o atributo de
geracdo de empregos, necessaria “a toda a populacdo

mundial.

Todo o sistema industrial/comercial
abordado, a despeito da legitimidade ou ndo de
engendramento de processos de consumo que
extrapolam necessidades basicas e niveis de

consumo de produtos saudaveis ou ndo, fato é que as

www.eniac.com.br

ojs.eniac.com.br



http://www.eniac.com.br/

estruturas que regem O consumo contemporaneo,
que se orientam pelo processo de sucessao sazonal
de tendéncias e obsolescéncia programada, tem na
exclusdo um instrumento de orientacdo ao consumo
e este processo, no quadro social, complexifica
relagbes de poder existentes entre individuos e
grupos levando a situagbes de preconceito e

discriminacéo.

Il. SHOPPING CENTERS,
ROLEZINHOS E MARCA-
CAO SOCIAL

Tema de estudos antropolégicos e debates
entre intelectuais, um novo fendmeno emerge das
tensdes entre classes sociais engendradas pelo
consumo como mediador cultural, os ‘Rolezinhos’,
assim denominados 0s encontros entre jovens da
periferia que se relnem para passear em centros
urbanos de consumo - Shopping Centers -
constituem uma metafora social do processo de
exclusdo aqui abordado. Chamados pela midia de
“rebelido dos excluidos”, 0s rolezinhos ndo seriam
nada mais do que os chamados ‘rolés’, passeios de
adolescentes em shopping centers para paquerar,
namorar, divertir-se, ndo fosse o fato de que a classe
social destes jovens destoa do padrdo definido pelos
proprietarios e comerciantes destes
estabelecimentos, que enxergam o Outro, o0 jovem da
periferia, em grande maioria pardo, afro-
descendente, como "a margem da sociedade que

buscam construir numa redoma de consumo.

Em dezembro de 2014, cerca de 6000
jovens da periferia de S&o Paulo marcaram encontro
por meio de redes sociais digitais e se reuniram no
Shopping Metro Itaquera, regido pobre e periférica
da capital. Trajados com bonés e bermudas e cortes
de cabelo estilo funk, foram coibidos por repressdo

policial sob a alegacdo de gerarem tumulto e medo
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entre clientes do shopping. Em janeiro de 2014, seis
shopping de S&o Paulo obtiveram liminares na
justica proibindo os ‘rolezinhos’ sob pena de
R$10.000,00 a quem desobedecesse a lei, permitindo
que estes estabelecimentos realizassem uma triagem
junto aos clientes para decidir quem estaria apto a
entrar, ou ndo. No Shopping Iguatemi JK,
segurangas chegaram a barrar a entrada de
funcionarios que possuiam pele parda ou negra e
possuiam caracteristicas de quem mora na periferia,
por acreditarem que se tratasse de communitas dos

rolezinhos.

O também chamado ‘apartheid’ no
shopping revela o quanto o preconceito no Brasil se
reveste de signos do consumo e 0 toma como
instrumento de exclusdo, segregando aqueles cuja
classe social menos privilegiada ndo permite que
obtenham os signos distintivos que funcionam como
‘passaportes’ para entrada nos bunkers urbanos onde
membros de classes sociais privilegiadas se sentem
‘seguros’ e protegidos, ndo da violéncia e da
criminalidade, mas do contato com aqueles a quem
se quer excluir em funcéo de ndo possuirem a cor da

pele, ou a conta bancéria tomada como aceitavel.

Segundo a Pinheiro-Machado (2014), o
fendbmeno dos rolezinhos "traz a tona, de forma
aspera e¢ evidente, as estruturas da desigualdade
profundamente enraizadas na sociedade brasileira,
as quais foram sendo sedimentadas ao longo da
historia de um pais colonizado e segregado cuja
mitologia e ideologia versam sobre a democracia
racial, mas seus ritos cotidianos € mundanos
apontam para a sua negagdo.” No artigo, as autoras
descrevem a etnografia realizada junto aos jovens
praticantes de rolezinhos em Porto Alegre, onde
constatam o ato como uma pratica ritual de diversao
entre jovens, que se reuniam, segundo elas, para
passear, hamorar, Como quaisquer outros jovens da
mesma idade, em qualquer classe social, expondo o
guanto o rolezinho enquanto ritual nada tinha de

/ Exclusdo Social: A Dimensdo Politica Da



conflito de classes, mas de hedonismo e divers&o,
mas que assumiu ares de ativismo e disputa de poder
em territério do consumo a partir do momento em
que estes jovens foram tomados como inadequados
a este territorio por parte daqueles que o tomam
como seu, como pertencente “a sua classe social

diferenciada.

Contrariamente ao contexto mencionado, 0
Brasil vem engendrando politicas de extensdo dos
veios do consumo “as classes menos favorecidas em
vista da ascensdo da classe C ao universo do
consumo, desde o zoneamento de &areas periféricas
destinadas a centros comerciais em larga escala, até
a tomada de consciéncia, por parte do grande
mercado, do publico comprador representativo em
que consiste tal classe. Investimentos industriais,
comerciais e de propaganda em direcdo "as classes
menos favorecidas tem sido um grande fildo do
mercado brasileiro, sedento de carteiras abertas que
permitam a maior quantidade de mercadoria
escoada, oriunda da producéo industrial. Contudo, o
gue podemos constatar, & que embora a economia e
0 mercado vejam com bons olhos a insercdo dos
menos favorecidos no territério do consumo, a
sociedade brasileira, ainda pautada, como diz
Pinheiro-Carvalho  (2014), as estruturas da
desigualdade enraizadas e sedimentadas ao longo da
historia deste pais colonizado, ecoam na dinamica
social de relacionamento das diferentes classe no
processo de consumo, mostrando o quanto aquilo
que se quer vender para todo e qualquer cidaddo, ndo
o torna legitimo de consumi-lo nos territorios
marcadamente dominados pelas classes mais

favorecidas.
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Engquanto a grande maioria de
consumidores que movimentam a economia
brasileira encontram-se na classe C, € na classe AB
gue a mitologia latente do consumo se estrutura a
partir de marcas distintivas constituindo o chamado
‘aspiracional’ de bens de consumo que localizado no
topo da pirdmide, seduz, convida, mas ndo deixa
entrar aquele que néo faz parte do grupo que cria a
aspiracdo, tornando o consumo um territério de
tensBes simbdlicas e pragmaticas das lutas de classe,
onde o0s excluidos se tornam cada vez mais
excluidos, embora constituam cada vez mais a base

do poder de compra no Brasil.
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